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BAKGRUNN: NORSK EKSPORT AV SJOMAT 2011
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NEDGANG | LAKSEEKSPORTEN
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VOLUMVEKST FOR NORSK LAKS
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EKSPORTPRIS FERSK NORSK LAKS
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GJENNOMSNITTSPRISER
2008: 26,95 KR/KG  2009: 30,72 KR/KG  2010: 37,50 KR/KG  2011: 31,93 KR/KG @
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EN VERDEN | SGKONOMISK KRISE

HAftenpofien okonomi

France’s Bomrowing Costs Rise at Bond Sale

Krisen rammer i Spania
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FRANCE SELLS 2021 BONDS AT AVERAGE

YIELD 3.29% VS 3.18% DEC. 1

Verdens ledere forsgoker
4 unnga skonomisk krise Seafoodno (G
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DARLIGERE PRIVATOKONOMI KAN PAVIRKE HANDLEM@NSTERET

Lavpriskjeder: Markedsandel per region, 2005-2015f
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VIL VI SOM KONSUMENTER ENDRE OSS?

Den sosiale faktoren rundt mat vil bli viktigere enn tidligere
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TILBUDET AV LAKS OKER - BETRAKTELIG
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UTFORDRINGER | K@...

o Jkonomi

« Handlemgnster

* Produkter tilpasset den nye tiden
* «Nye» konsumentbehov

« Effekt av gkt tilbud pa laks

Det usikre aret

Speioen e 2lan har det hersket slorre usikxemat rundl den okonomeskes WivENgEn enn véd inngangen i 2012
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UTFORDRINGER GIR MULIGHETER

Til tross for masse usikkerhet har laks et betydelig potensial
for a vinne i 2012. Pa lang sikt er utsiktene enda mer
lovende

men

Ingenting kommer av seg selv
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1. LAKS HAR STYRKET SIN KONKURRANSEKRAFT
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Kilde: FAO/EFF prisstatistikk matvarer
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LAKS ER MER ENN FERSK LAKS

Andel forbrukere som spiser roykte og ferske produkter (%)

Land Frankrike Tyskland Spania Sverige Italia
Roykt 75% 53% 43% 41% 36%
Fersk 39% 8% 45% 23% 20%
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Kilde: Norges Sjgmatrad, Europanel, GFK 2010



3. MULIGHETER SKAPT AV MARKEDSFQRING
CASE: TV KAMPANJE | SPANIA 2011

Kampanjefakta

TV-reklame: 10 og 20 sek
Malgruppe: Kvinner med barn
i alderen 2-14 ar
Budskap
* Norsk laks
Laks er sunt
Laks kan tilberedes pa
mange ulike mater
Barn liker laks
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KAMPANJEN GA POSITIV HOLDNINGSENDRING

Children like

Well suited for children

Above average cooking skills

My friends consider me and expert

Little time to prepare

Easy to prepare

Scale: 1-5

3,19

4,25

4,19

F 4,07

All numbers are significantly different on 95% level

Source: TNS

Norsk Laks

Litt hverdagsluksus i en
krise

After (N=1002)
B Before (N=1046)
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2011 BLE BESTE AR NOENSINNE FOR NORSK LAKS | SPANIA

Spania
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VAR UTFORDRING - INGENTING SKJER AV SEG SELV

) !
l..- o & LN

™™t \'.\\

ING
ARK ET

i
AD

§
:
EE |
3

M\An

SH A IAR ﬁ e .-..m-m%& '
OFVOICE"

Norges sjgmatrad
Seafood.no

S
NORGE

]



merete . kristiansen
@seafood.no




VARE SJOMATRAD

* Velg norsk for sigmat med kvalitet og baerekraft

* Spis sjgmat til middag tre ganger i uken

* Purre eller pesto? Dyrk tradisjonene — men prgv sjgmat med nye smaker
* Hverdag eller helg? Bytt til sjgmat sa ofte du kan

* Sushi eller suppe? Selvgjort er velgjort!

* Spar etter norsk sjgmat hvor enn du reiser i verden!

* Spis mer sjgmat nar du er gravid

* Gi en sjgmatopplevelse i gave til noen du er glad |

* Gi sjgmatradene videre til neste generasjon
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Norsk Sjgmat.
Fra kalde, klare farvann.




