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BAKGRUNN: NORSK EKSPORT AV SJØMAT 2011 

53 mrd kroner 
- 644 mill NOK 

 
2,3 mill tonn 
- 339 tusen tonn 
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VOLUMVEKST FOR NORSK LAKS 





FORVENTNING OM ET UFORUTSIGBART 2012 



EN VERDEN I ØKONOMISK KRISE 



DÅRLIGERE PRIVATØKONOMI KAN PÅVIRKE HANDLEMØNSTERET 

Lavpriskjeder: Markedsandel per region, 2005-2015f  

2005 2010 2015 2005 2010 2015 2005 2010 2015 



VIL VI SOM KONSUMENTER ENDRE OSS?  

• Den sosiale faktoren rundt mat vil bli viktigere enn tidligere 

Den sosiale faktoren rundt mat vil bli viktigere enn tidligere 



TILBUDET AV LAKS ØKER - BETRAKTELIG 

*Estimat 



UTFORDRINGER I KØ… 

•  Økonomi 

•  Handlemønster 
  
•  Produkter tilpasset den nye tiden 

•  «Nye» konsumentbehov 

•  Effekt av økt tilbud på laks 



UTFORDRINGER GIR MULIGHETER 

Til tross for masse usikkerhet har laks et betydelig potensial 
for å vinne i 2012. På lang sikt er utsiktene enda mer 

lovende 
 

men 
 

Ingenting kommer av seg selv 
 



1. LAKS HAR STYRKET SIN KONKURRANSEKRAFT 
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Kilde: FAO/EFF prisstatistikk matvarer 



HELSE 

MILJØ NYTELSE 

ENKELHET 

2. GLOBALE TRENDER 



LAKS ER MER ENN FERSK LAKS 

Andel forbrukere som spiser røykte og ferske produkter (%) 

Land Frankrike Tyskland Spania Sverige Italia 

Røykt 75% 53% 43% 41% 36% 

Fersk 39% 8% 45% 23% 20% 

Kilde: Norges Sjømatråd, Europanel, GFK 2010 



3. MULIGHETER SKAPT AV MARKEDSFØRING 
CASE: TV KAMPANJE I SPANIA 2011 

Kampanjefakta 
 
•  TV-reklame: 10 og 20 sek 
•  Målgruppe: Kvinner med barn 

i alderen 2-14 år 
•  Budskap 

•  Norsk laks 
•  Laks er sunt 
•  Laks kan tilberedes på 

mange ulike måter 
•  Barn liker laks 



KAMPANJEN GA POSITIV HOLDNINGSENDRING 
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2011 BLE BESTE ÅR NOENSINNE FOR NORSK LAKS I SPANIA 
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Volume: growth 17 % 
Value: NOK 1.126.547.000,-, growth 16% 

Source: NSEC 



VÅR UTFORDRING – INGENTING SKJER AV SEG SELV 



merete.kristiansen 
@seafood.no 



• Velg norsk for sjømat med kvalitet og bærekraft 
• Spis sjømat til middag tre ganger i uken 
• Purre eller pesto? Dyrk tradisjonene – men prøv sjømat med nye smaker  
• Hverdag eller helg? Bytt til sjømat så ofte du kan 
• Sushi eller suppe? Selvgjort er velgjort!  
• Spør etter norsk sjømat hvor enn du reiser i verden! 
• Spis mer sjømat når du er gravid 
• Gi en sjømatopplevelse i gave til noen du er glad i 
• Gi sjømatrådene videre til neste generasjon 

VÅRE SJØMATRÅD 




